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DIE WELT DI%R MARKTFORSCHUNG

MARKETING- UND SOZIALFORSCHUNG, UMFRAGEN, DATENANALYSEN

Focus Group Omnibus

. . FOCUS GROUP
Gruppendiskussionen genau nach Fahrplan
Profitieren Sie von wertvollen Costumer Insights und direktem Feedback von
potentiellen Kunden mit dem Focus Group Omnibus von Polyquest. Ein schlankes ‘ ‘
und effizientes Instrument fiir den vertieften Einblick in Denk- und Verhaltens- POLYQUEST

weisen lhrer Kunden.

Der Polyquest Focus Group Omnibus findet quartalsweise statt. Dabei werden einerseits Jugendliche (OMNI-
BUS TREND) und andererseits Personen im Segment 55plus (OMNIBUS SILVER) befragt. Jeder Auftraggeber
kann pro Durchfiihrungsdatum und Zielgruppe einen oder zwei von insgesamt vier Pldtzen a 30 Minuten reser-
vieren. Pro Termin sind demnach bis zu vier unterschiedliche Themenbereiche resp. Auftraggeber moglich.

OMNIBUS TREND: Jugendliche im Alter von 16 bis 25 Jahren bilden eine zentrale Zielgruppe. In diesem Alter
entwickeln und festigen sich die Einstellungen zum Image von Marken und Produkten. Zudem stehen die Men-

schen in diesem Lebensabschnitt an
Ablauf eines OMNIBUS TREND (fiktives Beispiel):

einem wichtigen Ubergang von der
Slot 1 18.30 bis 19.00 Uhr Thema ,Mobilfunk-Abo fiir Jugendliche” Schulzeit zum Berufseinstieg. Oft erfolgt
Slot 2 19.00 bis 19.30 Uhr Thema ,,Energy Drinks”

Slot 3 19.30 bis 20.00 Uhr Thema ,,Mein erstes Konto*
Slot 4 20.00 bis 20.30 Uhr Thema ,,Onlineportale fiir Stellensuche” Banken, etc. Entscheidungen in diesem
Alter sind oft pragend. Hier kann fiir eine

der erste Kontakt mit Versicherungen,

==
langfristige Kundenbindung angesetzt werden. Mit dem OMNIBUS TREND erschliesst sich lhnen diese wichtige
Zielgruppe.

OMNIBUS SILVER: Nutzen Sie die demographische Entwicklung als Chance. Als Silbermarkt wird das Altersseg-
ment 55plus bezeichnet. Der Anteil der Gesamtbevdlkerung an Menschen tber 55 in der Schweiz nimmt stetig
zu und dieses Segment verfiigt Gber eine gute Vermdgenssituation. Der Durchschnitt dieses Segments zeichnet
sich durch eine gute Kaufkraft aus. Die stetig optimierte Gesundheitsversorgung sowie die verlangerte Lebens-
erwartung fiihren zu einer zusatzlichen Akzentuierung dieses Segments. Mit dem OMNIBUS SILVER bieten wir
lhnen die Méglichkeit, einen Uberblick iiber die Meinungen, Einstellungen und Werte dieses wichtigen
Segments zu |hren Produkten und Dienstleistungen zu bekommen.

MEHRWERT: Der Vorteil von 30minitigen Focus Groups liegt darin, dass gezielt auf aktuelle Fragestellungen
fokussiert werden kann. Zudem werden die Fixkosten fiir die Organisation geteilt, wodurch das Angebot zu
attraktiven Konditionen offeriert werden kann.

Spateste Buchung: jeweils spatestens zwei Wochen Termine  TREND SILVER

vor der Durchfiihrung. Die Gespriache werden aufge- S Anfang Februar Ende Februar
Anfang Mai Ende Mai
Anfang August Ende August
Anfang November Ende November

zeichnet und dem jeweiligen Auftraggeber auf DVD
abgegeben. Selbstverstandlich kann auch ein ganzer

Abend gebucht werden.

lhr Ansprechpartner: A
Lukas Schénenberger, Projektleiter Omnibus, lic.phil. Psychologe POLYOUEST

l.schoenenberger@polyquest.ch
Telefon: 031-335 64 00

Fir alle Auskiinfte zum Polyquest Focus Group Omnibus stehe ich Ihnen gerne zur Verfiigung!



